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Projekt

UCHWALA NR ............/2019
RADY MIEJSKIEJ LESZNA

w sprawie: ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (tekst jednolity Dz. U. z 2019 r., p0oz.506) 1 art. 37a ust.1 ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2018 r., poz. 1945 z
pozn. zm.) oraz w zwigzku z uchwatg Nr XXII/265/2016 Rady Miejskiej Leszna z dnia 28
kwietnia 2016 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i1 warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajoéw materiatdéw budowlanych z
jakich moga by¢ wykonane, Rada Miejska Leszna uchwala co nastepuje:

ROZDZIAL 1
Ustalenia ogdlne

§ 1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe
oraz rodzaje materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane.

§ 2. 1. Uchwata, o ktorej mowa w § 1 obejmuje obszar w granicach administracyjnych
miasta Leszna.
2. Integralng czescig uchwaty sa:

1) Zalacznik nr 1-Strefy krajobrazowe obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, w skali 1:10000;

2) Zalacznik nr 2 — Szczegotowy opis granic stref krajobrazowych;

3) Zalacznik nr 3 — Schemat drogowskazu reklamowego;

4) Zalacznik nrd— Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag wniesionych do projektu
uchwaty ustalajacej zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 3. 1.Ilekro¢ w niniejszej uchwale jest mowa o:

1) ,gablocie” — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace lub zintegrowane z obiektami
budowlanymi urzadzenie reklamowe z transparentnym frontem lub frontem
umozliwiajacym podswietlenie lub wyswietlenie reklamy;

2) ,kasetonie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ kubaturowe urzadzenie
reklamowe, na ktorym mozliwa jest ekspozycja reklamy, o formie zamknigtej konstrukcji
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z licem wykonanym z trwatego i1 sztywnego materiatu, z mozliwos$cia wewngtrznego
podswietlenia;

3) ,drogowskazie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe na
jednym lub dwoéch stupach z co najmniej dwoma i nie wiecej niz pigcioma panelami
kierujacymi, ktore informujg o kierunku do miejsca prowadzenia danej dzialalno$ci oraz
dwoma panelami wienczacymi, zgodnie z zalacznikiem nr 3 do uchwaty;

4) ,,obiekcie malej architektury” — nalezy przez to rozumie¢ obiekt matej architektury, o
ktorym mowa w art. 3 pkt 4 ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (tj. Dz. U. z
2019r. poz. 1186ze zm.);

5) ,pasie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyznena elewacji, znajdujaca si¢
mig¢dzy dolngkrawedzig witryn lokalu, a dolng krawedzia okien kondygnacji znajdujace;j
si¢ nad parterem, a w przypadku budynkéow jednokondygnacyjnych (lub
jednokondygnacyjnych czesci budynkow wielokondygnacyjnych) do gzymsu, krawedzi
dachu lub dolnej krawedzi attyki;

6) ,pylonie” — nalezy przez to rozumie¢ pionowe, wolnostojace, jedno lub wielostronne
urzadzenie reklamowe trwale zwigzane z gruntem, charakteryzujace si¢ zwarta,
przestrzenng formg 1 ksztaltem, stanowigce tlo dla tresci reklamowych lub
informacyjnych;

7) ,reklamie”—nalezy przez to rozumie¢ reklame, o ktorej mowa w art. 2 pkt 16a ustawy z
dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z
2018 r. poz. 1945 z pézn. zm.);

8) reklamowym maszcie flagowym” — nalezy przez to rozumie¢ maszt flagowy z reklama
w formie flagi;

9) ,szyldzie” - nalezy przez to rozumie¢ szyld, o ktorym mowa w art. 2 pkt 16d ustawy z
dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z
2018 r. poz. 1945 z p6zn. zm.);

10) ,,tablicy reklamowej” —nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, o ktorej mowa w
art. 2 pkt 16b ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. z 2018 1. poz. 1945 z p6zn. zm.);

11) ,,totemie” — nalezy przez to rozumie¢ pionowe, wolnostojace urzadzenie reklamowe, na
stupie lub innej masztowej konstrukcji, na ktérym w gornej czes$ci usytuowana jest tres¢
reklamowa;

12) ,,uchwale” — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwate;

13) ,,urzadzeniu reklamowym” - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, o ktorym
mowa w art. 2 pkt 16c ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. z 2018 1. poz. 1945 z p6zn. zm.).

2. Pozostale, niezdefiniowane okre$lenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich
definicjami okreslonymi w przepisach odrgbnych.

§ 4. 1.Na potrzeby okreslenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, w granicach administracyjnych
miasta Leszna ustala si¢ podzial na strefy krajobrazowe, zgodnie z zalgcznikiem nr 1:

1) STREFA A - strefa obejmujgca zalozenie urbanistyczne miasta Leszna wpisanado
rejestru zabytkdwlacznie z zabudowa obrzezng;
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2)

3)

4)

5)

1)
2)
3)
4)
5)
6)

z jakich mogg by¢ wykonane

STREFA B — strefa o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej wielorodzinne;j,
sktadajaca si¢ z podstref oznaczonych symbolamiB1, B2, B3;

STREFA C — strefa o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej,
sktadajaca si¢ z podstref oznaczonych symbolami C1, C2, C3, C4, C5, C6, C7, C8, C9,
C10, C11;

STREFA D - strefa o dominujacej funkcji przemystowo-ustugowej, sktadajaca si¢ z
podstref oznaczonych symbolami D1, D2, D3, D4, D5, D6, D7, D8, D9, D10;

STREFA E — strefa o dominujacej funkcji rolniczej i le$nej oraz niskointensywnego
zainwestowania, skladajaca si¢ z podstref oznaczonych symbolami E1, E2, E3, E4, ES,
E6, E7, ES, E9.

2. Nastgpujace oznaczenia graficzne na zataczniku nr 1 s ustaleniami obowigzujacymi:
granica opracowania;

granice parkow miejskich i terendw zieleni;

strefa ekspozycji pomnikéw, tablic 1 rzezb;

obszar stadionu;

symbole podstref;

strefy krajobrazowe.

ROZDZIAL 2
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich

gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich

mogg by¢ wykonane

§ 5. 1.Ustala si¢ nast¢pujace zasady 1 warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane na terenie catego miasta, obowigzujace dla
wszystkich stref krajobrazowych w granicach administracyjnych miasta:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)

zakazuje si¢ przestaniania detali architektonicznych, a w szczego6lnosci: gzymsow,
kolumn, lizen, pilastrow, elementdw portali wejsciowych, obramien okiennych,
naczo6tkow oraz innych, podobnych elementow dekoracyjnych;

zakazuje si¢ sytuowania banerow reklamowych, z wyjatkiem baneréw informujacych
wytacznie o okoliczno$ciowym wydarzeniu kulturalnym, sportowym lub spotecznym,;
dopuszcza si¢ dowolne gabaryty i1 pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy na
banerach dopuszczonych w pkt 2;

dopuszcza si¢ o$wietlenie lub podswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
jedynie $wiattem o stalym natezeniu, z uwzglednieniem przepisow odrgbnych;

z zastrzezeniem pkt 6, zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wys$wietlajacych reklamy w formie zmiennego komunikatu lub w formie
ruchomych obrazéw;

naobszarze stadionu oznaczonym na zatgczniku nr 1 dopuszcza si¢ tablice reklamowe 1
urzadzenia reklamowe wyswietlajace reklamy w formie zmiennego komunikatu lub w
formie ruchomych obrazéw o dowolnych gabarytach;

dopuszcza si¢ dowolng liczbe tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktorych
mowa w pkt 6,w przypadku sytuowania ich jako szyldow;
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8) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umieszczanych na rusztowaniu, ogrodzeniu placu
budowy lub wyposazeniu placu budowy, dla ktorych pole powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie przekracza 10% powierzchni tej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, na okres nie dluzszy niz 10 miesigcy, jednak kolejna
ekspozycja reklamy nie moze by¢ realizowana wczesniej niz po uplywie 5 lat, liczonych
od zakonczenia ostatniego okresu, o ktorym mowa w niniejszym punkcie;

9) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow w formie tablic reklamowych o
powierzchni nie wickszej niz 0,35 m?, z uwzglednieniem przepiséw odrebnych;

10) dla szyldow, o ktorych mowa w pkt 9dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz dwoch
szyldow, ktore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalnos¢;

11) z zastrzezeniem pkt 8 1 9 zakazuje si¢ lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na ogrodzeniach;

12) dla obiektéw oznaczonych na zalaczniku nr 1 jako istniejagce pomniki, tablice i rzezby
wprowadza si¢ wskazang na zatgczniku nr 1 strefe ekspozycji pomnikéw, tablic i rzezb w
promieniu 30 m od nich, w ktorej zakazuje si¢ sytuowania wolno stojacych tablic
reklamowych 1 wolno stojacych urzadzen reklamowych;

13) w granicach okreslonych na zalaczniku nr 1 jako granice parkoéw miejskich i1 terenow
zieleni, zakazuje si¢ lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z
wylaczeniem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w pkt 191 z
wylaczeniem szyldow dopuszczonychw ramach poszczegoélnych stref krajobrazowych w
ust. 2 — 6;

14) dopuszcza si¢ sytuowanie drogowskazdéw reklamowych;

15) w odniesieniu do drogowskazow reklamowych, o ktorych mowa w pkt 14obowigzuje:

a) schemat i1 elementy drogowskazu reklamowego, kompozycja panelu kierujagcego oraz
kolorystyka zgodnie z zatgcznikiem nr 3 do uchwaty,

b) elementami kompozycji panelu kierujacego jest strzatka kierunkowa umiejscowiona z
lewej strony panelu oraz nieposiadajace dodatkowego tta litery lub symbole,

c) wymiary drogowskazu reklamowego dopuszcza si¢ w typie 1, typie 2 lub typie 3,
zgodnie z zatgcznikiem nr 3 do uchwaty,

d) zakazuje si¢ powielania tej samej tresci na panelach kierujacych w obrebie jednego
drogowskazu reklamowego,

e) panele wienczace nalezy sytuowa¢ jako najnizej 1 najwyzej polozone panele
drogowskazu reklamowego;

16) w przypadku reklam malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i
drzwiachdopuszcza si¢ ich powierzchnie przekraczajaca 15% powierzchni kazdego
otworu okiennego i otworu drzwiowego wylacznie pod warunkiem, ze informujg one o
mozliwo$ci wynajecia lub sprzedazy lokalu;

17) z zastrzezeniem pkt 18, o ile inne ustalenia uchwaty nie stanowig inaczej, dopuszcza si¢
dowolne rodzaje materialdw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane tablice
reklamowe 1 urzadzenia reklamowe;

18) w zakresie standardéw jakosciowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
obowigzuje konieczno$¢ stosowaniamaterialow spetniajagcych obowigzujace normy,
wykonanych i zamocowanych w sposob niezagrazajacy bezpieczenstwu;
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19) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowychtowarzyszacych
wytworom dzialalno$ci artystycznej,zintegrowanych z nimi, o powierzchni nie wigkszej
niz 0,4 mz;

20) ustalenia przyjete w poszczegolnych strefach krajobrazowych nie wylaczaja ograniczen
wynikajacych z przepisow odrgbnych.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych w STREFIEA — strefie obejmujacej zatozenie urbanistyczne miasta Leszna
wpisane do rejestru zabytkéw tacznie z zabudowa obrzezna, oznaczonej na zalgczniku nr 1 i
opisanej w zatgczniku nr 2:

1) w odniesieniu do szyldéw sytuowanych bezposrednio na elewacji:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldowréwnolegle do elewacji:

w formie nieposiadajacych tla przestrzennych literlub symboli, lokalizowanych w
pasie reklamowym,

malowanych bezposrednio na elewacji, lokalizowanych w pasie reklamowym,

w formie tablico powierzchni nie wigkszej niz 0,35 m?, z wylaczeniem reklam
malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach,

malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach parteréw budynkow
nieprzekraczajacych 15% powierzchni kazdego otworu okiennego i otworu
drzwiowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow prostopadlych do elewacji o wymiarach nie
wiekszych niz 0,5m x 0,7m x 0,15m,

c) dla szyldow, o ktérych mowa w lit. a tiret pierwsze, drugie, trzecie 1 lit. b dopuszcza
si¢ sytuowanie nie wiecej niz po jednym z kazdego rodzaju szyldu, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢,

d) dla szyldow, o ktorych mowa w lit. a tiret czwarte dopuszcza si¢ sytuowanie nie
wigce] niz jednego szyldu na kazdej witrynie, oknie lub drzwiach, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢;

2) w odniesieniu doszyldow innych niz wymienione w pkt 1 oraz pozostatych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych wolno stojacych tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych:

gabloto wymiarach nie wigkszych niz 2,5 mx 1,5 m x 0,5 m,

pylonéw o wymiarach nie wigkszych niz 2,5 m x 1,5 m x 0,5 m,

stupoéw ogloszeniowo-reklamowych, nie wyzszych niz 4 m i $rednicy nie wickszej
niz 2 m,

parasoli, dla ktorych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie zintegrowanych z obiektami budowlanymi tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

markiz, dla ktoérych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

gablot o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m x 1,0 m x 0,15 m,

gablot wbudowanych w wiaty przystankowe o dowolnych gabarytach,
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c) w przypadku sytuowania obiektow, o ktérych mowa w lit. a oraz b tiret pierwsze i
tiret trzecie, jako szyldow, dopuszcza si¢ mozliwos$¢ ich lokalizacji w dowolnej
liczbie,

d) w przypadku sytuowania obiektow, o ktorych mowa w lit. b tiret drugie, jako
szyldow, dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji maksymalnie dwoch szyldow ktore
moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej
dziatalno$¢;

3) zakazuje si¢ sytuowania innych niz dopuszczone w ust. 1 oraz ust. 2 pkt 1 i 2 tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych.

3.Ustala si¢nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych w STREFIE B — strefie o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej, oznaczonej na zalaczniku nr 1i opisanej w zatgczniku nr 2:
1) w odniesieniu do szyldéw sytuowanych bezposrednio na elewacji:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow rownolegle do elewacji:

— w formie nieposiadajacych tta przestrzennych liter lub symboli, lokalizowanych w
pasie reklamowym,

— malowanych bezposrednio na elewacji, lokalizowanych w pasie reklamowym,

— w formie tablic o powierzchni nie wiekszej niz 0,35 m?, z wylaczeniem reklam
malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach,

— malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach parteréw budynkow
nieprzekraczajacych 15% powierzchni kazdego otworu okiennego 1 otworu
drzwiowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow prostopadtych do elewacjio wymiarach nie
wiekszych niz 0,5 m x 0,7 m x 0,15 m,

c) dla szyldow, o ktorych mowa w lit. a tiret pierwsze, drugie, trzecie i lit. b dopuszcza
si¢ sytuowanie nie wigcej niz po jednym z kazdego rodzaju szyldu, ktoéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢,

d) dla szyldéw, o ktorych mowa w lit. a tiret czwarte dopuszcza si¢ sytuowanie nie
wiecej niz jednego szyldu na kazdej witrynie, oknie lub drzwiach, ktory moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢;

2) w odniesieniu do szyldéow innych niz wymienione w pkt 1 oraz pozostatych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych wolno stojacych tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych:

— gabloto wymiarach nie wigkszych niz 2,5 m x 2,0 m x 0,5 m,

— pylonéw o wymiarach nie wigkszych niz 8,0 m x 2,0 m x 0,5 m,

— shupow ogloszeniowo-reklamowych, o wysoko$ci nie wigkszej niz 4 m i Srednicy
nie wigkszej niz 2 m,

— parasoli, dla ktorych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

— reklamowych masztow flagowych o wysokosci nie wigkszej niz 12 m,

— totemOéw o wysokosci nie wigkszej niz 12 m 1 polu powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 6 m?,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie zintegrowanych z obiektami budowlanymi tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych:

— markiz, dla ktoérych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza

10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

— gablot o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m x 1,0 m x 0,15 m,

— gablot wbudowanych w wiaty przystankowe o dowolnych gabarytach,

c) w przypadku sytuowania obiektow, o ktérych mowa w lit. a oraz b tiret pierwsze i
tiret trzecie, jako szyldoéw, dopuszcza si¢ mozliwos$¢ ich lokalizacji w dowolnej
liczbie,

d) w przypadku sytuowania obiektow, o ktorych mowa w lit. b tiret drugie, jako
szyldéw, dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji maksymalnie dwéch szyldow, ktore
mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej
dzialalnos$c;

3) =zakazuje si¢ sytuowania innych niz dopuszczone w ust. 1 1 ust. 3 pkt 1 i 2 tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych.

4.Ustala si¢ nastepujace zasady i1 warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych w STREFIE C - strefie o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej
jednorodzinnej, oznaczonej na zatgczniku nr 11 opisanej w zatgczniku nr 2:
1) w odniesieniu do szyldow sytuowanych bezposrednio na elewac;ji:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow rownolegle do elewacji:

— w formie nieposiadajacych tta przestrzennych liter lub symboli, lokalizowanych w
pasie reklamowym,

— malowanych bezposrednio na elewacji, lokalizowanych w pasie reklamowym,

— w formie tablic o powierzchni nie wickszej niz 0,35 m?, z wylaczeniem reklam
malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach,

— malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach 1 drzwiach parteréw budynkow
nieprzekraczajacych 15% powierzchni kazdego otworu okiennego i otworu
drzwiowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow prostopadtych do elewacji o wymiarach nie
wiekszych niz 0,5 mx 0,7 m x 0,15 m,

c) dla szyldow, o ktérych mowa w lit. a tiret pierwsze, drugie, trzecie 1 lit. b dopuszcza
si¢ sytuowanie nie wiecej niz po jednym z kazdego rodzaju szyldu, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢,

d) dla szyldow, o ktorych mowa w lit. a tiret czwarte dopuszcza si¢ sytuowanie nie
wigce] niz jednego szyldu na kazdej witrynie, oknie lub drzwiach, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢;

2) w odniesieniu do szyldéw innych niz wymienione w pkt 1 oraz pozostatych tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wolno stojacych tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych:

— gabloto wymiarach nie wigkszych niz2,5mx 1,5m x 0,5 m,
— pylonéw o wymiarach nie wigkszych niz 2,5 m x 1,5 m x 0,5 m,
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— shupow ogloszeniowo-reklamowych, o wysoko$ci nie wigkszej niz 4 m 1 Srednicy
nie wigkszej niz 2 m,

— parasoli, dla ktorych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie zintegrowanych z obiektami budowlanymi tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych:

— markiz, dla ktérych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

— gablot o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 mx 1,0 m x 0,15 m,

— gablot wbudowanych w wiaty przystankowe o dowolnych gabarytach,

c) w przypadku sytuowania obiektow, o ktérych mowa w lit. a oraz b tiret pierwsze i
tiret trzecie, jako szyldow, dopuszcza si¢ mozliwos$¢ ich lokalizacji w dowolnej
liczbie,

d) w przypadku sytuowania obiektow, o ktorych mowa w lit. b tiret drugie, jako
szyldéw, dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji maksymalnie dwéch szyldow, ktore
moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej
dziatalno$¢;

3) zakazuje si¢ sytuowania innych niz dopuszczone w ust. 1 1 ust. 4 pkt 1 i1 2 tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych.

5.Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych w STREFIE D - strefie odominujacej funkcji przemystowo-ustlugowej,

oznaczonej na zalaczniku nr 1i opisanej w zalaczniku nr 2:

1) w odniesieniu do szyldow oraz tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,
sytuowanych bezposrednio na elewacji:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow oraz tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych,réwnolegle do elewac;ji:

— w formie przestrzennych liter lub symboli o dowolnych gabarytach,

malowanych bezposrednio na elewacjio dowolnym polu powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy;
— w formie tablic o dowolnych gabarytach,
— w formie kasetonu reklamowego o dowolnych gabarytach,
— malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach parteréw budynkow
o dowolnym polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow prostopadtych do elewacjio dowolnych gabarytach,

c) dopuszcza si¢ dowolng liczbeszyldow, ktore mogg by¢ umieszczane na danej
nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc,

d) dla szyldow, o ktorych mowa w lit. a tiret piate dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej
niz jednego szyldu na kazdej witrynie, oknie lub drzwiach, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢;

2) w odniesieniu do szyldow innych niz wymienione w pkt 1 oraz pozostatych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujgcych wolno stojacych tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych:
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— gablot o dowolnych gabarytach,

— pylonéw o wymiarach nie wigkszych niz 10,0 m x 3,0 m x 0,8 m,

— slupow ogloszeniowo-reklamowych, o wysokosci nie wigkszej niz 4 m 1 $rednicy
nie wigkszej niz 2 m,

— parasoli o dowolnym polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

— reklamowych masztow flagowych o dowolnych gabarytach,

— totemOw o wysokosci nie wiekszej niz 18 m i polu powierzchni shuizacej
ekspozycji reklamy nie wickszej niz 18 m?,

— billboardow o polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 18
m?,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie zintegrowanych =z obiektami budowlanymitablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych:

— markiz o dowolnym polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

— gabloto dowolnych gabarytach,

— gablot wbudowanych w wiaty przystankowe o dowolnych gabarytach,

c) w przypadku sytuowania obiektéw, o ktorych mowa w lit. a — b jako szyldow,
dopuszcza si¢ mozliwos¢ ich lokalizacji w dowolnej liczbie;

3) zakazuje si¢ sytuowania innych niz dopuszczone w ust. 1 1 ust. 5 pkt 1 1 2 tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych.

6. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w STREFIE E — strefie o dominujacej funkcji rolniczej i le$nej oraz
niskointensywnego zainwestowania, oznaczonej na zataczniku nr 1i opisanej w zataczniku nr
2:

1) w odniesieniu do szyldow sytuowanych bezposrednio na elewacji:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow rownolegle do elewacji:

— w formie nieposiadajacych tla przestrzennych liter lub symboli o dowolnych
gabarytach,

— malowanych bezposrednio na elewacji o dowolnych gabarytach,

— w formie tablic o dowolnych gabarytach, z wyltgczeniem reklam malowanych lub
naklejanych na witrynach, oknach i drzwiach,

— malowanych lub naklejanych na witrynach, oknach 1 drzwiach parteréw budynkow
nieprzekraczajagcych 15% powierzchni kazdego otworu okiennego 1 otworu
drzwiowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow prostopadtych do elewacjio wymiarach nie
wiekszych niz 0,5 m x 0,7 m x 0,15 m,

c) dla szyldow, o ktérych mowa w lit. a tiret pierwsze, drugie, trzeciei lit. b dopuszcza
si¢ sytuowanie nie wiecej niz po jednym z kazdego rodzaju szyldu, ktéry moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢,

d) dla szyldéw, o ktorych mowa w lit. a tiret czwarte dopuszcza si¢ sytuowanie nie
wiecej niz jednego szyldu na kazdej witrynie, oknie lub drzwiach, ktory moze by¢
umieszczony na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢;

2) w odniesieniu do szyldéw innych niz wymienione w pkt 1 oraz pozostatych tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych:
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3)

z jakich mogg by¢ wykonane

a) dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujgcych wolno stojacych tablic reklamowych 1

urzadzen reklamowych:

— gablot o wymiarach nie wigkszych niz 2,5 m x 1,5 m x 0,25 m,

— pylonéw o wymiarach nie wigkszych niz 8,0 m x 3,0 m x 0,8 m,

— parasoli o dowolnym polu powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,
— reklamowych masztow flagowych o wysokosci nie wigkszej niz 12 m,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie zintegrowanych z obiektami budowlanymi tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych:

— markiz, dla ktoérych pole powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie przekracza
10% powierzchni urzadzenia reklamowego,

— gablot o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m x 1,0 m x 0,15 m,

— gablot wbudowanych w wiaty przystankowe o dowolnych gabarytach,

c) w przypadku sytuowania obiektow, o ktérych mowa w lit. a oraz b tiret pierwsze 1
tiret trzecie, jako szyldoéw, dopuszcza si¢ mozliwos$¢ ich lokalizacji w dowolnej
liczbie;

d) w przypadku sytuowania obiektow, o ktorych mowa w lit. b tiret drugie, jako
szyldéw, dopuszcza si¢ mozliwos¢ lokalizacji maksymalnie dwoch szyldow, ktore
mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomos$ci przez podmiot prowadzacy na niej
dzialalno$c;

zakazuje si¢ sytuowania innych niz dopuszczone w ust. 1 i ust. 6 pkt 1 i 2 tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych.

ROZDZIAL 3

Zasady i warunki sytuowania obiektéow malej architektury, ich gabarytéw, standardéw
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane, na
terenie calego miasta, obowiazujace dla wszystkich stref krajobrazowych w granicach

administracyjnych miasta

§ 6. 1.Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,

ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢

wykonane:

1) dla obiektow matej architektury bedacych wyposazeniem placow zabaw i1 sitowni
zewngtrznych, rzezbamilub instalacjami artystycznymi, dopuszcza sigdowolng
kolorystyke oraz materiaty budowlane z jakich moga by¢ wykonane;

2) dla obiektow malej architektury innych niz wymienione w pkt 1,dla ktoérych kolorystyka
nie jest okreslona w przepisach odrgbnych, jako dominujacy kolor nalezy stosowac (nie
mniej niz 70%) kolory materiatdww odcieniach szarosci, czerni, bragzéw 1 bezy lub o
naturalnych kolorach materialow, zastosowanych do ich budowy;

3) obiekty matej architektury inne niz wymienione w pkt 1, nalezy wykona¢ z nastgpujacych
materiatow: kamien, beton architektoniczny, cegla, metal, szkto, drewno;

4) wustalenia pkt 1-3 dotyczg obiektow malej architektury bedacych wyposazeniem

przestrzeni publicznych;
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5) poza strefa krajobrazowg A zakazuje si¢ sytuowania obiektow matej architektury z
detalami stylizowanymi na historyczne.

2. W strefie krajobrazowej A, oznaczonej na zataczniku nr 11 opisanej w zataczniku nr 2,
oprocz ustalen zawartych w ust. 1, obowigzuje: maksymalng wysoko$¢ obiektow matej
architektury ustala si¢ na 7 m.

3. W strefach krajobrazowych B, C, D, E oznaczonych na zalaczniku nr 1i opisanych w
zalaczniku nr 2, oprécz ustalen zawartych w ust. 1, dopuszcza si¢ dowolne gabaryty obiektow
matej architektury.

ROZDZIAL 4
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

§ 7.1. Obowiazuja nastgpujgce zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonanena terenie calego miasta, obowigzujace dla wszystkich stref krajobrazowych w
granicach administracyjnych miasta:

1) dopuszcza si¢ budoweg, rozbudowe 1 przebudowe statych ogrodzen zgodnie z warunkami
okreslonymi w niniejszej uchwale oraz przepisami odrgbnymi;

2) na czas trwania budowy dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych o innych
parametrach niz ustalone w niniejszej uchwale;

3) ustala si¢ dowolng maksymalng wysoko$¢ ogrodzen, z uwzglednieniem przepisoOw
odrgbnych,;

4) dla ogrodzen, dla ktorych w zapisach § 7nie ustalonoszczeg6lnych zasad 1 warunkow
sytuowania, gabarytéw, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, dopuszcza si¢ dowolne gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materialdow budowlanych, z uwzglednieniem przepiséw odrebnych.

2. Obowiazuja nastgpujace zasady i1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane w STREFIE A — strefie obejmujacej zalozenie urbanistyczne miasta Leszna
wpisane do rejestru zabytkéw tacznie z zabudowg obrzezna, oznaczonej na zatgczniku nr 1 i
opisanej w zalgczniku nr 2:od strony drég publicznych, placow publicznych i parkow
zakazuje si¢ stosowania ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset.

3. Obowiazujg nastepujgce zasady i1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane w STREFIE B - strefie o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej, oznaczonej na zalaczniku nr 1i opisanej w zatgczniku nr 2:

1) od strony droég publicznych, placéw publicznych i parkéw zakazuje si¢ stosowania
ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset;

2) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach bieli, szarosci, czerni, brazu i zieleni,
lub o naturalnych kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cegla, kamien, drewno,
metal, zastosowanych do ich budowy;
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3) od strony drog publicznych, przestrzeni publicznych oraz od strony innej zabudowy
wielorodzinnej zakazuje si¢ ogrodzen zespoldw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
z budynkami mieszczacymi powyzej 6 mieszkan w kazdym z budynkow.

4. Obowiazuja nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane w STREFIE C - strefie o dominujacej funkcji zabudowy mieszkaniowej
jednorodzinnej, oznaczonej na zatgczniku nr 11 opisanej w zataczniku nr 2:

1) od strony drég publicznych, placow publicznych 1 parkow zakazuje si¢ stosowania
ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset;

2) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen w odcieniach bieli, szaro$ci, czerni, brazu i zieleni,
lub o naturalnych kolorach materiatow tradycyjnych, takich jak cegta, kamien, drewno,
metal, zastosowanych do ich budowy;

3) od strony drog publicznych, przestrzeni publicznych oraz od strony innej zabudowy
wielorodzinnej zakazuje si¢ ogrodzenzespotéw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej
z budynkami mieszczacymi powyzej 6 mieszkan w kazdym z budynkow,

5. Obowiazuja nastepujgce zasady i1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane w STREFIE D - strefie odominujgcej funkcji przemystowo-ustugowej,
oznaczonej na zalaczniku nr 1i opisanej w zalaczniku nr 2:

1) od strony drog publicznych, placéw publicznych i parkéw zakazuje si¢ stosowania
ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset;

2) ustala si¢ dowolng kolorystyke ogrodzen.

6. Obowiazuja nastepujgce zasady i1 warunki sytuowania ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane w STREFIE E - strefie o dominujacej funkcji rolniczej i1 le$nej oraz
niskointensywnego zainwestowania, oznaczonej na zatgczniku nr 1i opisanej w zalaczniku nr
2:

1) od strony drog publicznych, placéw publicznych i parkéw zakazuje si¢ stosowania
ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset;

2) ustala si¢ dowolng kolorystyke ogrodzen.

ROZDZIAL 5
Ustalenia koncowe

§ 8. Wykonanie niniejszej uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Leszna.

§ 9. 1.Zawarte w uchwale zasady i warunki znajduja zastosowanie do obiektoéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, istniejagcych w dniu
wejscia w zycie uchwaty i sytuowanych, budowanych lub przebudowywanych od dnia
wejscia w zycie uchwaty.

2. Ostateczny termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaty
obiektow matej architektury do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale ustala si¢
na 15 lat od dnia wejscia w zycie uchwaty.
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3.Ostatecznytermin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzen
do zasad 1 warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale ustala si¢ na 15 lat od dnia wejscia w
zycie uchwaty.

4. Ostateczny termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych do zasad 1 warunkéw okreslonych w niniejszej
uchwale:

1) z =zastrzezeniem pkt 2, dla wszystkich stref krajobrazowych w granicach
administracyjnych miasta ustala si¢ na 3 lataod dnia wej$cia w zycie uchwaty;

2) dla tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych wyswietlajacych reklamy w formie
zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych obrazéw o powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 3m’lezacych w strefach krajobrazowych A, B, C,
D, E ustala si¢ na 25 lat od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

5. Z wylaczeniem warunkoéw dostosowania ustalonych w ust. 6, okres$la si¢ nastepujace
warunki dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie obiektow matlej architektury,
ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) nakazuje si¢ dostosowanie obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych najp6zniej na pierwszy dzien roboczy nastgpujacy
po uptywie termindw, o ktorych mowa w ust. 2 — 4;

2) w sytuacji niezgodno$ci obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen z niniejszag uchwala, nalezy obiekt malej architektury,
tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe usunaénie pozniej niz w pierwszym dniu
roboczym nastgpujacym po uptywie termindw, o ktérych mowa w ust. 2 — 4.

6. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale
obiekty malej architektury oraz ogrodzenia:

1) wpisane do rejestru zabytkow;

2) wpisane do gminnej ewidencji zabytkow;

3) ktérych gabaryty, standardy jako$ciowe oraz materialy regulowane sa przepisami
odrebnymi.

§ 10. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Wielkopolskiego.

Przewodniczacy
Rady Miejskiej Leszna

Uzasadnienie do
UCHWALY NR ...../...../2019
RADY MIEJSKIEJ LESZNA

w sprawie: ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane



Projekt uchwaly w sprawie: ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych
z jakich mogg by¢ wykonane

Zgodnie z art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2018 r. poz. 1945) rada gminy moze ustali¢ w
formie uchwaly zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe
oraz rodzaje materialdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Uchwala ta moze
umozliwia ewentualne podj¢cie uchwaty w sprawie okreslenia wysokosci stawek optaty
reklamowej 1 jej pobieranie.

Celem niniejszej uchwaty jest ustalenie zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane jako elementow porzadkujacych rozwdj spoteczno-ekonomiczny miasta przy
jednoczesnym poszanowaniu waloroOw przestrzenno-wizualnych. Niniejsza uchwata wptynie
na popraweg estetyki przestrzeni publicznych Leszna, stanowigcych dobro wspdlne, przy
jednoczesnym poszanowaniu ochrony dziedzictwa kulturowego, poczucia przynaleznos$ci do
otaczajacej przestrzeni, jak réwniez poprawy jakos$ci zycia mieszkancéw. Realizacja celow
wigze si¢ bezposrednio z przyjetymi zalozeniami ograniczania przypadkowosci sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, jak rowniez ich niejednorodnoscig gabarytows.
Poprzez ustalenia niniejszej uchwaly starano si¢ ograniczy¢ zakrywanie i oszpecanie
zabytkowych elementow wystroju urbanistyczno-architektonicznego.

Przyjecie uchwaty ustalajacej zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane
stwarza realng szans¢ ograniczania chaosu reklamowego degradujacego przestrzen miejska,
jednak ze szczegdlnym uwzglednieniem zapotrzebowania na przekaz informacyjny o
dziatalnosciach prowadzonych w miescie.

Majac na uwadze powyzsze, podjecie niniejszej uchwaly nalezy uzna¢ za zasadne i
celowe.

UWAGA (finalna tres¢ uzasadnienia bedzie jeszcze rozwinigta o informacje o

procedurze formalno-prawnej oraz sposob rozpatrzenia uwag)



